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e SPrzedaz produktow i usiug reklamowych
iy, A26
Numer zadania: 01
Kodarusza:  A.26 01 18.01
Lp. Elementy podlegajace ocenie/kryteria oceny
R.1 Rezultat 1: Analiza wynikow badan marketingowych - wydruk
Ocenie podlega wydruk sporzgdzony na firmowym formularzu zataczonym do zadania.
W rezultatach od R 1.3 do R 1.9 dopuszcza sig inne sformufowania, kiore sg rownoznaczne z
wymienionymi
R.1.1 grupa docelowa: kobiety tylko w wieku 30+40 lat lub kobiety tylko w wieku 30:35 i 35+40 lat
R.1.2 charkterystyka grupy docelowej: kobiety rekreacyjnie uprawiajace sport
Preferencje grupy docelowej odnosnie nowe| kolekeii:
R.1.3 mozliwosé wyboru réznych wersji kolorystycznych
R1.4 kobiety chca sie wyrdzniac
R1.5 kobiety chca odczuwac prestiz
Dotychczasowy wizerunek marki "Tess":
R.1.6 prekursor nowych trenddw w modzie
R1.7 kojarzy sie z niebanalnym wzornictwem
R.1.8 kojarzy sie z luksusem
R.1.9 kojarzy sig z wysoka jakoscia
R.2 Rezultat 2: Dobodr srodkéw promocji - wydruk
Ocenie podlega wydruk sporzgdzony na firmowym formularzu zalaczonym do zadania
R.2.1 wybar sponsoringu rzeczowego programu sportowego w ogolnopolskiej stacji TV
uzasadnienie wyboru sponsecringu rzeczowego programu sportowego w ogalnopolskiej stacji TV:
A2D promocija o zasiegu ogélnopolskim, dopasowana do grupy docelowej, prowadzacy program nosza
= odziez sportowa "Tess", to promuje nowa kolekcje | wptywa pozytywnie na wizerunek marki (lub
stwierdzenia podobne, co najmniej jeden argument)
R.2.3 wybar 10 spotow reklamowych w ogdlnopolskiej stacji TV o tematyce modowej
uzasadnienie wyboru 10 spotow reklamowych w ogolnopolskiej stacji tv o tematyce modowej:
Ro4 promocija o zasiegu ogoélnopolskim, dopasowana do grupy docelowej, kobiety w wieku 3040 |at
- ogladaja tego typu stacje tv - sa zainteresowane moda (lub stwierdzenia podobne, co najmniej
jeden argument)
R.2.5 wybor reklamy internetowe| w serwisie fitness
uzasadnienie wyboru reklamy w serwisie internetowym o tematyce fitness: szeroki zasieg
R26 promocji, promocja dopasowana do grupy docelowej, kobiety aktywne w wieku 30+40 lat czesto
interesuja sig tematyka fitness (lub stwierdzenia podobne, co najmniej jeden argument)
R.3 Rezultat 3: Oferta handlowa - wydruk
Ocenie podiega wydruk sporzadzony na papierze firmowym zafgczonym do zadania
R.3.1 zawiera date sporzadzenia oferty - data egzaminu
R.3.2 jest skierowana do firmy "Tess"” wraz z podaniem adresu tej firmy
R.3.3  |zawiera wstep, np.: "Mam przyjemnos¢ zaproponowaé Panstwu” (lub zblizone)
R.3.4 w ofercie sg wymienione 3 érodki promocji, zgodnie z wczesniejszym wyborem
RA5 zawiera zachete do skorzystania z oferty, np. "Dzigki tym dziataniom zwigkszy sig sprzedaz nowej
kolekeji” lub zwrot grzecznosciowy na zakonczenie listu
R.3.6 zawiera informacje o cenniku, ktory jest w zataczniku
R.4 Rezultat 4: Cennik dziatan promocyjnych zamieszczony w prezentacji - wydruk
R.4.1 prezentacja utrzymana jest w firmowych barwach agencji reklamowej (niebieski iflub 26ity)
R.4.2 cennik jest przejrzysty i czytelny
R.4.3 kazdy slajd zawiera w stopce nazwe agencji reklamowej
Pierwszy slajd cennika zawiera:
R.4.4 tytut: "Cennik srodkow promocji” lub zblizony
Drugi slajd cennika zawiera:
R.4.5 wymienione 3 srodki promogji
ceneg netto 60 000 zti cene brutto 73 800 zt sponsoringu rzeczowego lub inne wynikajace z
R.46 : . .
poprawnej kalkulacji dla wybranego srodka reklamy
RA47 ceng netto 130 000 zt i ceng brutto 159 900 zt 10 spotow w ogolnopolskie| stacji Ev
s o0 tematyce modowe| lub inne wynikajace z poprawnej kalkulacji dla wybranego srodka reklamy
ceneg netto 15 000 zt i cene brutto 18 450 zI reklamy internetowe| w serwisie fitness fub inne
R.48 b . - .
wynikajace z poprawnej kalkulacji dla wybranego srodka reklamy
Trzeci slajd zawiera:
faczna wartosc/cene srodkow promocji netto 205 000 zt i brutto 252 150 zt lub inne poprawnie
R.49 ! . : ..
obliczone kwoty dla wybranych srodkow promociji)
R4.10 faczna wartosé/cene netto po rabacie 184 500 zt i brutto po rabacie 226 935 zt lub poprawnie

obliczone kwoty od obliczonej wartosci/ceny przed rabatem




