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Lp. Elementy podlegajgce ocenie/kryteria oceny
R.1 Rezultat 1: Kalkulacja cen - wydruk
R11 cena netto dla podswietlanego kasetonu reklamowego:
o |matego - 249,00 zt; sSredniego - 649,00 zi, duzego - 1 290,00 zt
R102 kwota marzy dla podswietlanego kasetonu reklamowego:
- matego - 249,00 zt; sredniego - 519,20 zt duzego - 516,00 24
R1.3 |kw0ta rabatu dla podswietlanego kasetonu reklamowego:
o mafego - 74,70 zt; Sredniego - 155,76 zt, duzego - 154,80 zt
R14 |wartoéé netto z marzg i rabatem dla pod$wietlanego kasetonu reklamowego:
U malego - 1 419,30 zl; Sredniego - 2 959,44 zl, duzego - 2 941,20 zi
RA15 |kwota VAT dla pod$wietlanego kasetonu reklamowego:
T matego - 326,44 zi; sredniego - 680,67 zt, duzego - 676,48 zt
RA6 |wartoéé brutto dla podswietlanego kasetonu reklamowego:
o matego - 1 745,74 zt; $redniego - 3 640,11 zt, duzego - 3 617,68 zt
R.1.7  |wartosé brutto razem: 9 003,53 zi
R.1.8  |przy wszytkich kwotach zastosowano zaokraglenie do dwéch miejsc po przecinku
R.1.9  |cennik wydrukowany w ukiadzie poziomym na jednej stronie kartki formatu A4
R.2 Rezultat 2: Oferta handlowa - wydruk
R.2.1 zawiera co najmniej jeden zwrot grzecznosciowy lub nawigzanie do zapytania ofertowego
R.2.2  |zostala sporzadzona z datg egzaminu
R23 zawiera nazwe i adres firmy, do ktérej kierowana jest oferta: Biuro sprzedazy LOCUM,
- ul. Ryzowa 65, 02-495 Warszawa
R.2.4  |zawiera informacje o wszystkich produktach zawartych w zapytaniu ofertowym
R.2.5  |zawiera ceny jednostkowe zgodne z kalkulacjg cen
R.2.6  |zawiera wartosci brutto zgodne z kalkulacjg cen
R.2.7  |zawiera informacje o terminie ptatnosci — 14 dni od dnia wystawienia faktury
R.2.8  |zawiera informacje dotyczaca realizacji zamowienia = 7 dni od podpisania umowy
R.2.9 oferta wykonana na papierze firmowym
R.3 Rezultat 3: Analiza SWOT - wydruk
R.3.1 |Mocne strony (Strengths): cicha i spokojna okolica w poblizu la su; duzy wybdr mieszkarn jedno-,
- dwu- i trzypokojowych dobrze doswietlonych
Stabe strony (Weaknesses): brak mieszkan czteropokojowych; niedostosowanie wewnetrznych
R.3.2  |ukladéw ulic osiedlowych do obecnej liczby samochodéw i/lub brak parkingéw, zle funkcjonujgce
ciggi pieszo-jezdne
Szanse (Opportunities): innowacje technologiczne w zakresie techniki grzewczej, ktore moga
R.3.3 prowadzi¢ do tworzenia lokalnych zrédet ciepta opartych na odnawialnych zrédtach energii;
linwestycje strukiuralne sektora publicznego i prywatnego
Zagrozenia (Threats): mozliwos¢ powstania obwodnicy miasta w niedalekiej odlegtosci od osiedla,
R.3.4  |co bedzie skutkowaé wzmozonym hatasem i zanieczyszczeniem; budowa lotniska wojskowego
w poblizu osiedla
R.4 Rezultat 4: Prezentacja multimedialna - wydruk
Islajd 1 tytutowy zawiera: tytut - nazwe osiedla Zielony zakatek, podtytut - dane teleadresowe biura
R.4.1 sprzedazy LOCUM (ul. Ryzowa 65, 02-495 Warszawa, tel. 505 345 579, e-mail: locum@op.pl,
www.biurosprzedazylocum.pl)
R.4.2 |slajd 1 - tytuti podtytut sg wyréwnane do prawej strony
R.4.3 slajd 2 zawiera mocne strony z analizy SWOT zgodne z propozycjg wybranych przez zdajgcego
o w R.3.1 lub zgodne z trescig zadania
R4.4 |slajd 3 zawiera szanse z analizy SWOT zgodne z propozycjg wybranych przez zdajacego
o w R.3.3 lub zgodne z trescig zadania
slajd 4 zawiera dane teleadresowe Agencji reklamowej WIZAZ (ul. Poznanska 128, 00-689
R.4.5 Warszawa, tel. 802 457 293, e-mail: agencjareklamowawizaz@op.pl,
www. agencjareklamowawizaz.pl)
R.4.6 cala prezentacja utrzymana w kolorystyce loga biura sprzedazy LOCUM (kolory zieleni)
umieszczone: w lewym gémym rogu na pierwszym slajdzie logo biura sprzedazy LOCUM,
R.4.7 . - - .
a na ostatnim logo agencji reklamowej WIZAZ
R.4.8  |kazdy slajd zawiera kolejny numer w prawym dolnym rogu
R.4.9 |wydruk w formacie A4, w ukladzie pionowym, po 2 slajdy na stronie




