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Arkusz zawiera informacje prawnie Uklad graficzny © CKE 2016 CENTRALNA
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Nazwa kwalifikacji: Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej
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Wersja arkusza: X
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Czas trwania egzaminu: 60 minut

EGZAMIN POTWIERDZAJACY KWALIFIKACJE W ZAWODZIE

Rok 2016
CZESC PISEMNA

Instrukcja dla zdajacego

1.

N R W

11.

12.

Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 10 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zglos
przewodniczacemu zespolu nadzorujgcego.

Do arkusza dotaczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktérej w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikacji,

— zamaluj kratke z oznaczeniem wersji arkusza,

— wpisz swoOj numer PESEL*,

— wpisz swoja datg urodzenia,

— przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test sktadajacy si¢ z 40 zadan.

Za kazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyskac 1 punkt.

Aby zdac czg¢$¢ pisemng egzaminu musisz uzyskacé co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZI dlugopisem lub pidrem z czarnym tuszem/
atramentem.

Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nastgpujgcy
uktad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

Al | [8] | [€ | [

Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
Wybierz witasciwa odpowiedZ i zamaluj kratke z odpowiadajaca jej literg — np., gdy wybrates
odpowiedz ,,A”:

W B[]0
Staraj si¢ wyraznie zaznacza¢ odpowiedzi. Jezeli si¢ pomylisz i blednie zaznaczysz odpowiedz,
otocz jg kotkiem 1 zaznacz odpowiedz, ktérg uwazasz za poprawng, np.

W E|c| .

Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczytes wszystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
1 wprowadzite§ wszystkie dane, o ktérych mowa w punkcie 2 tej instrukcji.

Pamig¢taj, ze oddajesz przewodniczacemu zespolu nadzorujacego tylko KARTE ODPOWIEDZI.

Powodzenial

* w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamosé
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Zadanie 1.

Przekaz reklamowy oparty na komunikacie, ktérego cel jest ukryty przed odbiorcami, nazywa si¢

A. opinia.

B. perswazja.
C. informacja.
D. manipulacjg.

Zadanie 2.
Rysunek przedstawia narzedzie promocji dodatkowej w formie 3 Z a 2 '
al
A. nagrody.
B. obnizki ceny. -, T
C. premii od zakupu. przy zakupie trzech produktow,

AR .
D. prezentu rzeczowego. trzeci najtanszy produkt GRATIS!

Zadanie 3.

Firmie, ktéra chce wprowadzi¢ wolontariat pracowniczy, polegajacy na tym, ze zatrudnione w niej osoby
podejmuja dziatania na rzecz wspdlnoty lokalnej lub organizacji pozarzadowej, nalezy zaproponowac

dziatania zwigzane

A. ze wspolpraca migdzysektorows.

B. zbudowaniem relacji z klientami.

C. ze spoteczng odpowiedzialno$cia biznesu.
D. zplanowaniem zasobdéw przedsigbiorstwa.

Zadanie 4.

Informacji o komunikowanym w przekazie reklamowym elemencie wizerunku, wyrdzniajagcym
reklamowang marke od innych marek konkurujagcych w danej subkategorii produktu nalezy poszukiwac
w tak zwanym point of

A. sale (POS).

B. view (POV).

C. parity (POP).

D. difference (POD).

Zadanie 5.
Wada reklamy zewnetrznej jest

A. prosta forma przekazu.

B. masowy zasigg oddziatywania.

C. niska selektywnos$¢ odbiorcow.

D. geograficzna segmentacja przekazu.
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Zadanie 6.

Ktory wykres pozwala na ilustrowanie zmian danych ciaglych w czasie przy uzyciu wspdlnej skali,
umozliwiajgc tym samym pokazanie trendow zachodzacych w danych w réwnych odstepach czasu?
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adanie 7.

W ktoérej reklamie wykorzystano mechanizm wywierania wptywu na innych ludzi, okreslany jako
»Spolteczny dowdd stusznosci™?

Warto przeczytac!
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Zadanie 8.

Na podstawie wykresu okresl, ktére z narzedzi reklamy internetowej sa najmniej efektywne z punktu
widzenia wykorzystania ich do umieszczenia przekazu reklamowego.

A' BlOgl. se rwisy sharingowe (np, Wykop.pl, digg.com)
Serwisy sharingowe.

portale vide osharingowe (np. YouTuke, Vimeo)

portale mikroblogovwe (np. Twitker, Blip)

B
C. Portale mikroblogowe.
D. Portale videosharingowe.

portale spolecznosciowe (np. Facebook, nk.pl)
blogi

forainte rnetowe 61%

Zadanie 9.
Uporzadkowanie na dysku reklamowych fotografii cyfrowych wymaga ich

A. maskowania.
probkowania.

B
C. wysterowania.
D. skatalogowania.
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Zadanie 10.
Koniecznos$¢ wystgpienia o pozwolenie na budow¢ w przypadku instalowania urzgdzenia reklamowego na
budynku wpisanym do rejestru zabytkéw jest przepisem wynikajacym z ustawy

A. Prawo budowlane.

B. o drogach publicznych.

C. o dozorze technicznym.
D. Prawo zamowien publicznych.

Zadanie 11.
W ktorym nagiéwku reklamy prasowej postuzono si¢ forma ,,cickawos$é™?
A. Telefon za ztotowke.
B. Kredyt w jeden dzien!
C. Nowe mieszkania od reki.
D. Ziapiesz okazj¢ zanim bedzie za pdzno?
Zadanie 12.
Zakodowanie zwigzlej, czgsto symbolicznej formy wyrazenia unikatowej propozycji, majacej na celu

wzbudzenie potrzeby nabycia towaru lub skorzystania z ustugi polega na opracowaniu

A. spotu reklamowego.
B. strategii reklamowej.
C. kampanii reklamowe;j.
D. sloganu reklamowego.

Zadanie 13.
Rysunek przedstawia

A. Dbanner.

B, baton KUPUJE >> |
C. interstitial.
D. watermark.

Zadanie 14.

Ktora z zasad projektowania grafiki przedstawia rysunek?

A. Bliskosc¢.

B. Tréjpodziat.

C. Zasada Pareto.

D. Komunikat zwrotny.
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Zadanie 15.

Obszar na dole strony lub konicu wiadomosci e-mail, ktéry moze zawiera¢ logo firmy i nie musi podlegaé
edycji przy kazdej wysylce korespondencji firmowej, nazywa si¢

A. stopka.
B. dymkiem.

C. odwolaniem.
D. komentarzem.

Zadanie 16.
Odktadajac wysokos¢ lub szerokos¢ od krawedzi znaku literki ,,s” otrzymano granice pola. Uzyskano w ten
Sposob b
s

A. pole ochronne. D ="

B. obliczong skalg. v

C. minimalng wielko$é znaku. =t

b

D. proporcje elementdéw znaku.

Zadanie 17.
Przygotowujac do wydruku reklame prasowa nalezy bra¢ pod uwage trzy barwy podstawowe, czyli

A. zolty, zielony, niebieski.

B. czerwony, z6tty, niebieski.

C. bialy, ziclony, pomaranczowy.

D. czarny, czerwony, pomaranczowy.

Zadanie 18.

W przekazie reklamowym postuzono si¢ znang i lubiang osoba, ktéra polecata produkt. Wykorzystano wige
forme reklamy polegajaca na

A.  sugestii.

B. referencji.

C. postulacie.

D. rekomendacji.

Zadanie 19.
Formatem zapisu grafiki rastrowej nie jest
A. GIF
B. PNG
C. SWF
D. JPEG
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Zadanie 20.

Klient zamowit zdjgcie w perspektywie Zzabiej. Ktére z przedstawionych zdje¢ nalezy wybra¢ do
publikacji?

Zadanie 21.
Wykorzystanie sity wyobrazni oraz jej stymulowanie jest najpetniej mozliwe dzigki zastosowaniu reklamy

A. radiowej.
B. prasowej.

C. pocztowe;.
D. telewizyjnej.
Zadanie 22.
Ktére medium nalezy wykorzysta¢ w celu petnej prezentacji produktu i osiggni¢cia zasiggu globalnego?
A. Prase.
B. Radio.
C. Internet.

D. Telewizjg.
Zadanie 23.

Na podstawie wykresu okresl, w ktorym przedziale czasowym $rednia cennikowa cena 30-sekundowego
spotu bedzie najnizsza dla reklamodawcy.

A. 0:00-2: o
0:00 00 51.25
B. 2:00-4:00 50 ' '
C. 6:00-28:00 40 ' ' ' ' ' '
D. 8:00-10:00 30 | | | | 28,02
A i 1451 B B 1407
n — 615 . B 5 B |
2,57 471 4,70 5,02 6, I I T
cm B o (206
6:00 8CC 100 1200 wM0C 16:00 1800 20:00 2200 000 2:00
-8:00 -10:00 -12:00 -14:00-16:00 - 18:00 -2C:00 -22:00 -0:00 -2:00 -41:00
© GAZETA WYBORCZA ZRO0ED. DCM MEDICWY ZENITHOPTIMEDIA
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Zadanie 24.

Na podstawie tekstu w ramce okresl, ktérego rodzaju dokumentu on dotyczy.

...moze by¢ zgfoszona wylgcznie na pismie pod rygorem niewaznosci. Pismo musi zawierac¢: dane identyfikacyjne
zleceniodawcy, numer zlecenia, date wadliwej emisji/wyswietlenia reklamy oraz opis rodzaju i charakteru
bfedu/éw, informacje o nie wyemitowaniu/nie wyswietleniu reklamy wraz z datg/datami tego lub tych faktéw.

A. Umowy.

B. Rg¢kojmi.
C. Gwarancji.
D. Reklamac;ji.

Zadanie 25.
Przygotowujac kampani¢ spoteczng nalezy pamietaé, ze nie moze ona dotyczy¢ tematyki
A. upowszechniania i ochrony wolnosci i praw czlowieka.
B. promocji kultury, sztuki, ochrony débr kultury i tradycji.
C. ckologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego.
D. promowania bezposrednio lub posrednio podmiotéw konkurencyjnych.

Zadanie 26.
Jak nazywa si¢ zbior zasad zachowania i kultury osobistej obowigzujacy w Internecie?
A. Etyka.
B. Etykieta.
C. Netmoda.
D. Netykieta.
Zadanie 27.

Audycje, ktére mogg zagraza¢ psychicznemu, uczuciowemu lub fizycznemu rozwojowi dzieci 1 mlodziezy,
nie mogg byé rozpowszechniane miedzy godzing 6 rano a godzing

A, 20%.
B. 21%
e o
D. 23%
Zadanie 28.

Zdefiniowanie pomystéw, oczekiwan i celow, opracowanie tresci i jej struktury oraz zapewnienie hostingu
to etapy powstawania

A. telebimu.

B. citylightu.
C. cityscrolla.
D. strony www.
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Zadanie 29.
Wykrycie telefonow komorkowych znajdujgeych si¢ w poblizu, przestanie prosby o akceptacje polaczenia
i przestanie plikéw do urzadzen, ktére to zaakceptowaly to etapy ustugi dotyczacej reklamy

wykorzystujacej
A. display.
B. cbradio.

C. bluetooth.
D. skyscraper.

Zadanie 30.
Ktory znak przekazuje komunikat, ze produkt spetnia migdzynarodowe kryteria etycznego handlu?

® e e o

FAIRT
TER

INTERNATIOMNAL

A.
Zadanie 31.

Oznakowanie produktu zywnosciowego nie moze

A. podawac zawartosci netto produktu.

B. podawac¢ danych identyfikacyjnych producenta.

C. przypisywac produktowi wiasciwos$ci zapobiegania chorobom.

D. informowa¢ o skladnikach wykorzystanych do wytworzenia produktu.

Zadanie 32. ~._ [E{E 2= 52
1 11.30-12.00 ) MM | X[ x [ x| X]|X
Rysunek przedstawia S
12.30-13.00 ]
A. rief medi . 13.00-13.30
b & ed Owy 13.30 14.00
B. harmonogram emisji spotu. 14001420
C. harmonogram wydawniczy. 15001530
D. zlecenie na wykonanie ushugi. 16001630 | X |X X[ x|x[x]x
16.30-17.00
17.00-17.30
17.30-18.00 J i
1800-1830 | X | X | X | X | X | X | x_

Zadanie 33.
Material typu mesh jest wykonany

A. zfolii ploterowej.
z siatki perforowane;.

B.
C. zplyty kompozytowe;.
D. zpoliwgglanu komorowego.
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Zadanie 34.

Do produkcji ulotki o wymiarach 105 x 148, by zachowaé¢ wymiary bez przycinania papieru do formatu,
najlepiej zaméwic¢ papier w formacie

A. A0
B. A2.
C. A4,
D. A6.
Zadanie 35.

Ktore urzadzenie shuzy do frezowania?

Zadanie 36.

Do wydruku plakatu reklamowego uzyto zestawu czterech podstawowych koloréw farb drukarskich:
magenta, yellow, cyjan, black, czyli

A. MYCB.
B. CYMB.
C. CMYK.
D. KYMC.
Zadanie 37.

Agencja reklamowa, dazac do uzyskania optymalnego stopnia uporzadkowania norm pracy i jej jakosci
wydata postanowienia skierowane do wszystkich pracownikéw i do powtarzalnego stosowania. Agencja

zastosowata

A. typizacje.
B. unifikacjg.
C. klasyfikacjg.

D. standaryzacjg.
Zadanie 38.

Zbior dokumentéw niezbgdnych do zlecenia robdt produkcyjnych, ewidencjonowania ich przebiegu
1 pézniejszego rozliczenia kosztoéw wihasnych produkeji to dokumentacja

A. fabryczna.

B. projektowa.
C. inwestycyjna.
D. konstrukcyjna.
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Zadanie 39.
Do dokumentacji technologicznej nie zalicza si¢
A. instrukcji obrobki.
B. instrukeji montazu.
C. karty technologiczne;j.
D. opracowania badawczego.

Zadanie 40.

W pomieszczeniach pracy, w ktérych jest wykonywana lekka praca fizyczna, pracodawca ma obowigzek
zapewni¢ zatrudnionym temperatur¢ nie nizsza niz

A. 18°C
B. 17°C
C. 16°C
D. 15°C
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