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Instrukcja dla zdajacego

1.

2.

A T

11.

12.

Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 13 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zglos$
przewodniczacemu zespotu nadzorujacego.

Do arkusza dotaczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktorej w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikacji,

— zamaluj kratke z oznaczeniem wersji arkusza,

— wpisz swoj numer PESEL*,

— wpisz swoja date urodzenia,

— przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test sktadajacy si¢ z 40 zadan.

Zakazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyskac¢ 1 punkt,

Aby zda¢ czgs¢ pisemng egzaminu musisz uzyska¢ co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZI dlugopisem lub piorem z czarnym tuszem/
atramentem.

Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nastgpujacy
uktad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

[a] | [8] | [€] | [D]

Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
Wybierz wlasciwg odpowiedz i zamaluj kratke z odpowiadajaca jej literg — np., gdy wybrates
odpowiedz ,,A’:

W E|C]|[D

Staraj si¢ wyraznie zaznaczaé¢ odpowiedzi. Jezeli si¢ pomylisz i blednie zaznaczysz odpowiedz,
otocz ja kotkiem i zaznacz odpowiedz, ktora uwazasz za poprawna, np.

ClEED

Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczylés’ wszystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
i wprowadzites wszystkie dane, o ktorych mowa w punkcie 2 tej instrukcji.

Pamie¢taj, ze oddajesz przewodniczacemu zespolu nadzorujacego tylko KARTE ODPOWIEDZI.

Powodzenia!

*w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamosé



Zadanie 1.
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Na wykresie przedstawiony zostat cykl Zycia napoju ABC. Jaki cel przekazu reklamowego powinien zosta¢
zrealizowany przez intensywng reklame pionierskg w pierwszej fazie cyklu?

cawp»

Zadanie 2.

Przypominanie produktu.
Zapoznawanie z produktem.
Przekonywanie do produktu.

obraty

Poréwnywanie z innymi produktami.

b

Wprowadzenie na rynek

-
Ifazz Il faza il 1aza Iv faza 1Z85

Na podstawie wykresu okresl jaki procent czytelniczek stanowig kobiety w wieku do 44 lat.

Zadanie 3.

cCaw>
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W ktorej metodzie zbierania informacji wykorzystywane jest ustawienie sali pokazane na rysunku?

cCaw>

Delfickie;.
Burzy mozgow.
Ankiecie audytoryjne;j.

Zogniskowanym wywiadzie grupowym.
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Zadanie 4.
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Pracownik spotki otrzymal zadanie pozyskania informacji pierwotnych, niezbednych do przeprowadzenia
kampanii reklamowej, Ktore z wymienionych informacji maja wylacznie charakter pierwotny?

A.
B.

D.

Zadanie 5.

Dane z Gtownego Urzedu Statystycznego oraz informacje publikowane w czasopismach.
Wyniki przeprowadzonych przez pracownika spotki obserwacji oraz dane publikowane
W prasie codzienne;j.

Dane pochodzace z branzowego portalu internetowego oraz dane pozyskane przez spotke PRS
w wyniku przeprowadzonego eksperymentu.

Wyniki indywidualnego wywiadu poglebionego i dane pozyskane w audytoryjnym badaniu
ankietowym przeprowadzonym przez pracownika spotki PRS.

Ktory ze slogandéw reklamowych zostal zapisany pismem dwuelementowym szeryfowym?

A,
B.
C.
D.

Zadanie 6.

Gorg — Ty decydujesz!
Gorg — Ty decydujesz!
Gorg — Ty decydujesz!
Gorg - Ty decydujesz!

Jaki rodzaj apelu zostal przekazany odbiorcom na przedstawionej reklamie?

A. Moralny.
B. Spoteczny.
C. Racjonalny,
D. Emocjonalny.
DIAMONDS /.
Zadanie 7.
Ktory model reklamowy przestawiono na rysunku? zwrocenie uwagi odbiorcy
A. AIDA wywolanie zainteresowania
B. DIPADA wzbudzenie checi posiadania
C. AIDCAS
D. DAGMAR
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Zadanie 8.

W przypadku ktorego z pokazanych na rysunkach produktow zasadne jest uzycie apelu reklamowego
opartego na emocjach negatywnych?

Makaron

— z%,ﬁ?
\ SPRAY DO GARDLA
\ PRZECIW
A chrapaniy
- thrapani
. Yy <
A, B. C. D.

Zadanie 9.

Przygotowujac kampani¢ reklamowa, nie wykorzystuje sie informacji o

A. odbiorcach,

B. zalozonych celach.

C. przyjetym budzecie reklamowym.
D. osiaggnietej efektywnosci kampanii.

Zadanie 10.
Przekaz zawarty w sloganie reklamowym skierowany jest do grupy konsumentow wyodrgbnionej wedtug

kryterium

A. spolecznego. 5 . 0 o
B. Zkonomi;zncgo. @Zﬂ @]@ [ﬁ_muw] I‘azy ﬂuuﬂﬂ
C. demograficznego.
D. psychologicznego.
Zadanie 11.

Agencja reklamowa opracowuje kampanie, ktéra ma wypromowac¢ Beskid Wyspowy jako region atrakcyjny
turystycznie, stanowigcy alternatywe dla popularnych miejsc wypoczynku Polakow. Ktory z wymienionych
srodkow reklamy powinna wybrac agencja reklamowa?

Lokalng stacje radiowa.

Regionalny portal internetowy.

Ogolnopolski program telewizji publiczne;j.

Diapazony rozmieszczone na obszarze Beskidu Wyspowego.

caw>
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Zadanie 12.

Ktorag forme¢ reklamy zgodnie z przedstawiona grafika pracownik dzialu kreatywnego powinien
zaproponowa¢ producentowi stodyczy, aby dobrze budowata swiadomos¢ marki w grupie mtodych ludzi,

chetnie korzystajacych z rozrywki i pozytywnie nastawionych do zycia? e T
A. Teaser.
B. Spotler.
C. Interstitial.
D. Advergaming.

Zadanie 13.

Grafik zapisuje stworzone przez siebie prace w formacie grafiki rastrowej uzywajacym kompresji bezstratne;j.
Ktore z wymienionych rozszerzef moga mie¢ te pliki?

A, Al

B. PNG

C. JPEG

D. JPEG 2000

Zadanie 14,

Charakterystyka spotu reklamowego
— nie naduzywa zaufania odbiorcy,
—  nie wykorzystuje braku doswiadczenia lub wiedzy odbiorcy,
— nie zawiera elementow zachecajgcych do aktéw przemocy.

Zasady podane w zalaczonej charakterystyce zostaty zapisane w

A. Kodeksie Etyki Reklamy.

B. ustawie o radiofonii i telewizji.

C. ustawie prawo wlasnosci przemystowe;.

D. ustawie o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Zadanie 15.

Grafik otrzymal zlecenie wykonania logotypu w kolorze czarnym. Ktory zestaw barw powinien wybrac
grafik pracujacy w przestrzeni RGB?

A. R:0 G:0 B:0

B. R:0 G:0 B:100

C. R:0 G:0 B:255

D. R:255 G:255 B:255
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Zadanie 16.

Agencja reklamowa zaprezentowala klientowi zrealizowany spot reklamowy. Ktora technike przekazu
reklamowego zastosowano w przedstawionej reklamie?

.. be_z bélu_pr_zex_caly dziefi cfla_ noc

3 4,
A. Styl zycia.
B. Scenka z zycia.
C. Rekomendacja.
D. Dowdd naukowy.
Zadanie 17.

Agencja reklamowa realizujgca zlecenie stworzenia spotu reklamowego postanowita przed publikacja
dokona¢ oceny projektu przekazu i wprowadzi¢ ewentualne poprawki. W tym celu powinna si¢ postuzy¢

A. pretestami.

B. posttestami.

C. metoda panelowa.

D. metoda komparatywna.

Zadanie 18,

Z ktorego z wymienionych nosnikow reklamy powinien skorzysta¢ producent luksusowych jachtow, jezeli
jego grupa docelowa maja by¢ osoby o ponadprzecietnych dochodach?

Spot reklamowy w regionalnej, komercyjne;j stacji radiowe;.

Ogloszenie modulowe w jednym z ogolnopolskich tabloidow.

Insert w miesi¢czniku gospodarczym skierowanym do inwestorow.
Ogloszenie drobne w jednej z prestizowych gazet finansowych w Polsce.

cCnawy»
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Zadanie 19.

Ktore medium podstawowe powinna wybra¢ agencja, jezeli zleceniodawca chce, aby cechowato si¢ ono
niskim kosztem dotarcia do pojedynczej osoby, bardzo duzym zasiggiem oraz najbardziej atrakcyjng forma

przekazu?

A. Telewizje.

B. Direct mail,

C. Czasopisma.

D. Prasg codzienng.
Zadanie 20.

Klient domu mediowego chce, aby jego reklama byla emitowana w porze, gdy stuchalnos¢ jest zdecydowanie
wyzsza w miejscu pracy niz w domu. Na podstawie wykresu rozktadu shuchalnosci dobowej programow
radiowych ustal, w ktorym z wymienionych przedzialow czasowych nalezy zaplanowac emisje spotow
reklamowych klienta.
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SiEs e iFdEREERFRERESREEEEZ
A. 05:00+7:00
B. 07:00 +09:00
C. 09:00+11:00
D. 11:00-+13:00
Zadanie 21.

Koszt jednego modulu ogloszeniowego w tygodniku reklamowym wynosi 20,00 zi. Doptata za
zamieszczenie reklamy na pierwszej stronie wynosi 20% wartosci zamowienia. W ilu wydaniach
maksymalnie reklamodawca bgdzie mogt zamie$ci¢ ogloszenie o rozmiarze 4 moduléw na pierwszej stronie,
jezeli dysponuje budzetem w wysokosci 600,00 z1?

s

Snow»

6.
f
8
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Zadanie 22,

Spotka GAMA zamierza zrealizowac telewizyjna kampani¢ reklamowaq. Planuje, ze w pierwszym etapie
kampanii trwajacym 10 dni, bedzie emitowac cztery trzydziestosekundowe spoty na dzien, natomiast
w drugim etapie, trwajacym 12 dni, bedzie pokazywany pi¢tnastosekundowy spot dwa razy dziennie. Jaka
minimalng kwota musi dysponowac spotka, aby moc zrealizowa¢ kampanig?

A. 160 000,00 zt Rodzaj spotu Cena jednej emisji spotu, zt
B. 196 000,00 zt :p": ;g Set“”j"w" 1333*33
pot 30 sekundowy )
C. 232000,00 zt Spot 45 sekundowy 5000,00
D. 280 000,00 zt Spot 60 sekundowy 5900,00

Zadanie 23.

Producent skorzanych torebek damskich z Zakopanego, do tej pory sprzedajacy swoje produkty wylgcznie na
terenie Matopolski postanowil powiekszy¢ rynek zbytu o wszystkie pozostale wojewodztwa. W tym celu
pragnie przeprowadzi¢ kampani¢ reklamowa zaadresowang do pan zamieszkujgcych teren catego kraju,
opartg na przekazie audiowizualnym. Ktére medium powinien wybrac¢ jako podstawowe dla tej kampanii?

A. Radio.

B. Outdoor.

C. Telewizje.

D. Direct mail.

Zadanie 24.
tygodnie

media | Il 1] v v Vi
gazeta A X X s
portal horyzontalny X .. | X
dizpazony X X X X X b

Przedstawiony na rysunku flowchart zamieszcza si¢ w

A. kosztorysie.

B. planie medialnym.

C. briefie kreatywnym.

D. harmonogramie przygotowania reklamy.

Zadanie 25.

Czy redakcja tygodnika ma prawo odmowi¢ zamieszczenia ogloszenia i reklamy, jezeli ich tres¢ lub forma
jest sprzeczna z linig programowa badz charakterem publikacji?

A. Tak, poniewaz reguluja to zapisy ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji.
B. Tak, poniewaz zezwalajg jej na to zapisy ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe.

o

Nie, poniewaz wszystkie podmioty na rynku musza by¢ traktowane na tych samych zasadach.
D. Nie, poniewaz w Polsce nie istnieje zaden przepis uprawniajacy redakcje czasopism do
takiego dziatania.
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Zadanie 26.

Ktory z wymienionych etapow produkcji spotu reklamowego powinien by¢ zrealizowany jako pierwszy?

A. Wykonanie animatiku.

B. Przygotowanie mastera.

C. Opracowanie storyboardu.

D. Przygotowanie shooting boardu.

Zadanie 27,

Wiasciciel przedstawionego budynku chce na wigkszosci powierzchni fasady zamiesci¢ wielkoformatowa
reklame drukowang. Ktory material powinna zastosowac agencja reklamowa realizujgca to zlecenie, aby po
zawieszeniu reklamy zapewni¢ jak najwicksza ilos¢ $wiatta doptywajacego do pomieszczen znajdujacych sie
bezposrednio za reklamai zminimalizowa¢ skutki dzialania wiatru?

A. Siatke mesh.

B. Plotno Canvas.
C. Folig sublimacyjna.
D

Papier termotransferowy.
Zadanie 28.
Jakie wymiary ma format papieru oznaczony na rysunku symbolem X?
A. 105x 148 mm P e
B. 125x 176 mm Ad
C. 148x210mm X
D. 176 x 250 mm A2
A3

A1
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Zadanie 29.
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Zataczony rysunek przedstawia harmonogram wydawniczy jednego z miesigcznikow. Ile wynosit okres
wyprzedzenia w sktadaniu reklamy do druku dla wydania nr 6?

caw>

Zadanie 30.

5 dni. :

- NUMET | pata publikac|
9 dni. wydania wanis d
13 dni.
17 dni 2013-12-27

2014-01-23
2014-02-20
2014-03-20
2014-04-24
2014-05-22
2014-06-20
2014-08-14
2014-09-18
2014-10-16
2014-11-13
2014-12-18

Termin nadestania

gotowych
materiatow

2014-02-07
2014-03-07
2014-04-11
2014-05-09
2014-06-06
2014-08-01
2014-09-05
2014-10-03
2014-10-31

Termin nadestania
zlecania
reklamowego

2013-01-07
2014-02-03
14-03-03
2014-04-07
05 05
2014-06-02
2014-07-28
2014-09-01
2014-09-29
2014-10-27

2014-12-01

Klient agencji reklamowej chce wykona¢ wielkoformatowa reklame zewngtrzng atramentami na bazie
rozpuszczalnikow, charakteryzujaca si¢ duzg odpornoscia na warunki atmosferyczne typu deszcz

i promieniowanie UV, Jaki rodzaj druku powinien by¢ zastosowany?

A,
B.
C.
D.

Zadanie 31.

Sitowy.
Offsetowy.
Solwentowy.

Hot-stamping.

Uniwersytet zlecil agencji reklamowej oznaczenie 600 szt. dlugopiséw krotkim hastem promujacym nowy
kierunek studiow. Ktora technika druku jest najbardziej odpowiednia dla tego zlecenia?

A.
B.
C.
D.

Zadanie 32.

Fleksografia.
Tampondruk.
Druk cyfrowy.
Druk offsetowy.

W ktorej technice wykonywania reklamy wykorzystywana jest rakla?

cawp»

W tloczeniu.
W sitodruku.
W druku cyfrowym.

W grawerowaniu laserowym.
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Zadanie 33.
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Jaka minimalng ilo$¢ tkaniny nalezy zamowi¢, aby mozna bylo wykona¢ 20 banerow oczkowanych
o wymiarach 1x2 m, przy zalozeniu, ze w hurtowni dostepna jest tylko tkanina o szerokosci 1,20 m, a straty

wynikajace ze stosowanej technologii produkcji si¢gaja 10% materialu? Nie

kawatkow tkaniny w wigkszg catos¢. N
(e
A, 20m \b‘/
B. 22m
C. 40m
D. 44m

Zadanie 34.

N~

dopuszcza si¢ sklejania

4

1.2m

Ktore z urzadzen przedstawionych na zalaczonych rysunkach stuzy do wycinania liter przestrzennych

w materiatach typu styropian lub styrodur?
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Zadanie 35.

Ktory dokument zawiera opis konstrukcji oraz zasady prawidlowego uzywania grafiki przedstawionej na
rysunku?

A. Flowchart.
B. Media plan.
C. Brief mediowy.
D. Podstawowa Ksiega Znaku.
Zadanie 36.
350
300 /N
\ / e Prumiocja handlowa
= 250 i |
: /
£ 200 - Promocja
Z konsumencka
ﬁ 150 Reklama
g
S 100
= Public Relzlions
50

0 T T T T 1
2011 2012 2013 20141 2015

Wykres przedstawia ksztaltowanie si¢ wydatkow na dzialania promocyjne w spolce w okresie pieciu lat.
W ktorym roku zanotowano najnizszy poziom wydatkow srodkow pienieznych na reklame?

A, 2011
B. 2012
C, 2013
D. 2014
Zadanie 37.

Producent odziezy damskiej dzigki prowadzonej kampanii reklamowej osiagnat udzial rynkowy na poziomie
6%. Jednoczes$nie jego udziat w reklamie branzy wyniost 2%. Ile wynosi wspolczynnik efektywnosci
reklamy?

Caw>
(%)

12
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Zadanie 38.

Tabela zawiera dane dotyczace skutecznosci czterech kampanii reklamowych. Ktora z kampanii cechuje si¢
najwyzszym wskaznikiem kosztu dotarcia do audytorium reklamy (CPP)?

s - Koszt catkowity Liczba wygenerowanych
Okreslenie kampanii przeprowadzenia kampanii, zt punktow GRP

A. |Kampania reklamowa A 100 000,00 250

B. |Kampania reklamowa B 120 000,00 200

C. |Kampania reklamowa C 140 000,00 200

D. |Kampania reklamowa D 150 000,00 300
Zadanie 39.
Ile wynosi GRP, jezeli zasigg reklamy wynosi 60%, a czg¢stotliwos¢ jest rowna 5?

A5

B. 12

C. 60

D. 300
Zadanie 40.

W wyniku przeprowadzenia posttestu reklamy na probie 200 os6b stwierdzono, ze 150 osob spontanicznie
wymienito reklame danej marki. Ile wynosi wskaznik spontanicznej §wiadomosci reklamy?

A 25%
B. 50%
C 75%
D. 150%
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